Informa éni servis spolénosti Partners

Chtéjte ty spravné informace

Informaéni vék. Zijeme v dob, kdy pgrenést informaci z jednohu mista na zemi na druhé je
otazkou vtéin, informace se Eirychlosti sétla a je jich neugtitelné mnoZstvi. Jak ale z téehirSle
vybrat ty spravné a pi@bné informace?

Informace na finantnim trhu. Na reklamnich letdkachiimavstvé banky nebo v reklaén
v televizi, tam vSude zaZzivAme masaz informacetargkby nas #ly oslovit. Ne vZdy se oviem
dozvime dalSi informace, které bychomatitenat. Rozhodujeme se taksto na zakladutrzka, které
byly poskladany za jedinym:é@lem — gco nam prodat. | protoied takovymi nabidkandiasto
couvame.

ZkuSenosti znamych.Daleko radji dame na osobni zkuSenosti naSich blizkych.rhéjeden
zasadni hé&ek — &tSina zkuSenosti je nignosnych a to, Ze pr@&koho je idedlni jisty typ investice
neznamena, Ze to bude idealni pro Mohu mit jiny postoj Kk riziku, jina&kavani, budu nap
penize paebovat dive nebo mohu investovat mnohem éebo vice. Navic to, co byla vyhodné
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pied pil rokem, nize byt dnes na chvostu v pomysinémiisdu vyhodnosti.

Internet. VétSina informaci ndm ale je dostupn&ebi na internetu. Jak ale rozlisit, ktera
informace je pravdiva? Ktera je objetivni? J&k informacim vibec porozurét, aniz byclovék
musel studovat dwysoké skoly? Na internetu najdete opravdu sk8m majit ty spravné informace
a v rozumnéngase, to je ukol preéloveéka, ktery dané problematice rozumi. A tady narédZzime

Finanéni gramotnost. i nedavném vyzkumu fin&ni gramotnosti, ktery provedla agentura
MindBridge Consulting na zakazku sp&testiPartners, vysla najevo pozoruhodna fakta. Pouze 34
procent mui a 29 procent Zergdélo, co je to sloZené UEeni. Jen 18 procent respondentcelkem
900 dotazanychédélo, Ze nejméérizikovy investini nastroj je fond peizniho trhu. A takto bychom
mohli pokra&ovat — leckdo povaZuje svou platebni kartu za knédi naopak.

Supermarket informaci. Predstavte si, Ze by existoval supermarket, kde besté vSe, co hledate
— s etiketami se sloZzenim danych produkiiehlednymi cenovkami a cenami za jednotku zboZi,
abyste opravdu mohli porovnat vyhodnost téhonoho. Co produkt, to &ki sleva a co navic —
k ruceclovéka — nezéavislého odbornika — ktery by podle Vapietlstav doportil optimalni
kombinaci. K ndkupu byste dostali kartu zakazniklmZvotni zaruku a servis hodny V.I.P. klienta.
Kdykoli v budoucnu si pak budete moci v ramci svéfiernetového bankovnictvi prohlédnout, coze
jste nakoupili nebo jak si VaSe investice vedou.tdmeuvtitelné? V pribéhu rekolika malo let to
bude samazjmosti.

Klientsk& centra. V kazdém ¥tSim neésté (Turnov nevyjimaje) takovy ,supermarket” — kliekiés
centrum — musi byt a kdokoli tak bude mit Sandiesepravnym informacim ve spravégs dostat.
Pokud vas zaujala mySlenka klientskych center &idiytste se podilet na jejich budovanit-g jako
manazé, tj. od vykiru téch spravnych lidi az po jejich vedeni s podilenzisiu celé spolmosti,
nebo jako konzultanti, tj. odbornici, kigzakaznika“ provedou fina&mim trhem se zazemim silné
spole&nosti, nevahejte se na nas obratit v nasich katicklépolénosti Partners na nésti Ceského
raje 4, nad Galerii Granat v Turriov
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